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Sans surprise, le premier atout de la Champagne demeure sa boisson. (© DR)

Si le champagne est réputé mondialement, son territoire de production, la Champagne, reste encore trop
méconnu. Cest I'une des principales informations données par une récente étude réalisée par Opinionway,
auprés de 2 885 personnes s'étant rendues au cours des 5 derniéres années ou comptant se rendre dans
les 2 prochaines années en France ou Europe, et non réfractaire a I'cenotourisme. Un échantillon qui se
compose de : 860 Frangais, 510 Belges, 502 Britanniques, 500 Chinois et 513 Japonais. Si 91 % des
personnes interrogées disent ainsi connaitre la Champagne, elles ne sont plus que 55 % a voir de quelle
région viticole il s'agit. Des chiffres qui en font tout de méme, en réputation, la seconde du genre derriére
Bordeaux. Pour ceux qui connaissent la Champagne, c'est une région : produisant des vins renommés (65
%), ayant des vignobles a visiter (61 %), haut de gamme (48 %) et festive (31 %).

Pour 74 % des interviewés, l'inscription des Coteaux, Maisons et Caves au patrimoine mondial de
'UNESCO est une motivation a visiter la région. Sur place, 91 % aimeraient logiquement vivre des
se promener dans les vignobles (48 %), visiter des caves de
producteurs (48 %) et s'initier a la dégustation (38 %). En revanche, les visites des villes ou monuments et
la détente en milieu naturel nintéressent respectivement que 29 % et 26 % des sondés. Enfin, pour 43 %

expériences touristiques liées au vin :

d'entre eux, pouvoir acheter du champagne nest pas une priorité.
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